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L A Palma es un ejemplo de cómo ex-
plotar un paisaje sin acogotarlo. Es
cierto que la naturaleza se lo ha pues-
to fácil, pues no ha colocado en la isla

grandes playas de arena blanca de esas que
tan bien quedan en los carteles de las agencias
de viaje; pero sabemos que en otros lugares se
han movido toneladas de roca o tierra para fa-
bricarlas. El caso es que toda la isla es ahora
Reserva de la Biosfera, una figura asignada por
la Unesco cuyo objetivo es conciliar la conser-
vación de los recursos naturales de un lugar
con su uso sostenible por parte de los habi-
tantes; y también es el caso que lejos de mo-
lestar a la industria turística de la isla, este sello
de calidad se ha convertido en un modo de
hacer de ésta. Ni el Cabildo ni los palmeros, ni
por supuesto los empresarios, quieren renun-
ciar a incrementar el producto interior bruto de

la isla, pero parten de la conciencia de que el
principal activo de la isla es su magnífico pai-
saje, y que si se pasan, matan la gallina. Así lo
dijo, más o menos, el presidente del Cabildo en
unas declaraciones a la prensa. Es posible que
el hecho de que La Palma sea pequeña y el
mar la abrace haya contribuido a crear y afian-
zar la conciencia de que la naturaleza es un
producto limitado que exige una administración
puntillosa; un actitud de sentido común que no
abunda en otras partes de nuestro país. 

Los senderos señalizados que cruzan la isla
en todas las direcciones para abrir de par en
par la geografía palmera a los visitantes son
los embajadores de la política turística que se
practica en aquellos lares y que le ha valido a
La Palma ser reconocida como primer Desti-
no Turístico Sostenible del mundo por el Ins-
tituto de Turismo Responsable, organización
ligada a la Unesco. Una política en la que el
latiguillo de sostenible, que tantas veces apa-
rece en los discursos, no suena por una vez a
hueco. [Dioni SERRANO]
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